COMMUNIQUE DE PRESSE N1

EN 2008, ORHOPA PREND UNE TOUTE NOUVELLE DIMENSION.

Un nouvel esprit, un lieu d’exception, des dates au coeur de la mode et de la création.
Rendez-vous les 7, 8 et 9 septembre au Parc Floral  de Paris

La nouvelle dynamique du marché francais

Le marché francais, morose entre 2001 et 2005, retrouve une belle croissance depuis I'an
dernier. Les ventes de ce secteur qui représente aujourd’hui 5,4 milliards € a connu en
2007 une nouvelle augmentation de 5%. Les montres, la perle et le diamant se portent
particulierement bien. Ce nouveau souffle sur un marché prioritaire en Europe profite
notamment aux importations qui ont fait un bon de 16% en 2007 par rapport a 2006, les
principaux fournisseurs étant la Suisse et la Chine pour les montres, I'ltalie pour la bijouterie.
Avec de tels chiffres, le marché francais offre de nouvelles opportunités aux sociétés

étrangeres.

Orhopa : un rendez-vous clé pour les ventes

En France, plus de 35% du chiffre d’affaires d’un détaillant est réalisé pendant les fétes de fin
d’année. Orhopa répond donc aux veeux des acteurs de la profession. Il permet aux détaillants
de finaliser leurs commandes de fin d’année et aux fabricants de dynamiser leurs ventes et

d’assurer leurs livraisons avec plus de confort.

Orhopa 2008 propose a une offre joailliére dans I'effervescence créative qui anime Paris a ces
dates. Venus de France et de I'étranger a I'occasion des salons de mode et décoration etc., les
visiteurs affluent a cette période par dizaines de milliers. Synergies et rencontres inédites
s'installeront naturellement entre les univers de la mode, de la création et de I'horlogerie,

bijouterie, joaillerie.
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La plus précieuse des vitrines de Noél

Le théme majeur d’Orhopa 2008 : recréer tout I'esprit et la magie de Noél. Ambiance, décoration
et éclairages se mettront au service de cette ambition jusqu’au moindre détail. L’offre des
exposants sera présentée de fagon idéale, déja mise en scéne et donc exploitable telle quelle par

les détaillants dans leurs propres vitrines.

Un soin particulier sera apporté a 'agencement de I'espace, afin de repérer de maniére limpide

chacun des univers composant la galaxie HBJO.

Une cascade d’événements dans I'’événement

Espace Mariage, TheLab (Galerie du design et des jeunes créateurs), Collection Eugénie (6°™®
édition des collections précieuses animées par Le Spa des Marques), Pavillon Années Folles
(sautoirs et pendentifs mis en scénes d’aprés les Tendances automne-hiver), conférences
spécialisées, opérations dédiées aux acheteuses... Orhopa 2008 sera au cceur d’une nouvelle
dynamique, avec pour la premiére fois une visibilité renforcée vers le grand public grace a la
désignation du bijou de I'année grace a un vote national orchestré par French Spirit. Et pour les
plus jeunes et futurs amoureux des montres et bijoux « I'Atelier en Herbe », dans lequel les
enfants se verront initier au monde des pierres, de la joaillerie et de I'horlogerie (dimanche 7

uniquement).
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